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ПРИЛОЖЕНИЕ 1

К ПОЛОЖЕНИЮ О СТИПЕНДИАЛЬНОЙ ПРОГРАММЕ

ООО «Студия PR ЦЕНТР»
ЗАДАНИЕ НА ΙV-ый КОНКУРС СТУДЕНЧЕСКИХ PR-ПРОЕКТОВ
ТЕМА Конкурса:

«Технологии связей с общественностью в формировании имиджа Красноярского края»

Для написания проектов участникам Конкурса предлагаются темы - НОМИНАЦИИ в рамках заявленной темы конкурса:
1. Красноярский край – Центр спортивных рекордов (PR-проекты, направленные на усиление, продвижение и закрепление спортивной составляющей имиджа Красноярского края).
2. Красноярский край – туристический Центр России (PR-проекты, направленные на усиление, продвижение и закрепление имиджа Красноярского края,  привлекательного для  въездного туризма). 
3. Красноярский край – демография в Центре внимания (PR-проекты, направленные на усиление, продвижение и закрепление значимости демографического развития для имиджа Красноярского края).
4. Красноярский край – Центр культурных событий (PR-проекты, направленные на усиление, продвижение и закрепление значимости культуры и искусства в имидже Красноярского края).
5. Красноярский край – образовательный Центр Сибири (PR-проекты, направленные на усиление, продвижение и закрепление имиджа Красноярского края, в котором созданы благоприятные условия для развития образования и имеется перспектива получения образования на высоком уровне).
6. Красноярский край – Центр добрых улыбок (PR-проекты, направленные на формирование и продвижение имиджа Красноярского края как региона с социально-ориентированной политикой и благоприятными условиями для жизни).
7. Красноярский край – Центр прогрессивного развития (PR-проекты, направленные на формирование имиджа Красноярского края как региона-локомотива, региона – лидера, привлекательного для инвестиций и развития бизнеса).
8. Свободная тема (PR-проекты, в которых автор самостоятельно выбирает сферу и направление своего творческого поиска)
Форма регистрационной заявки
	Регистрационный номер проекта (не заполняется)
	

	Ф.И.О. автора проекта
	

	Дата рождения
	

	Телефон
	

	E-mail
	

	ВУЗ, факультет, курс
	

	Цель участия в конкурсе
	


1. ОПИСАНИЕ ПРОЕКТА
1.1. Ситуационный анализ деятельности по формированию имиджа Красноярского края
Детально проанализируйте и опишите сложившуюся ситуацию:
-
сильные и слабые стороны в имидже Красноярского края;

-
история формирования (изменения) имиджа Красноярского края на местном, федеральном и международном уровне;

-
возможности для формирования целостного имиджа края;

-
коммуникационные барьеры и потенциальные угрозы;

-
прогноз возможных направлений формирования и развития имиджа Красноярского края.
Рекомендуемые методы анализа: мониторинг СМИ, опрос общественного мнения, фокус-группа, экспертное интервью, наблюдение.
Результат анализа: Целостная оценка ситуации и формирование гипотезы о дальнейшем развитии имиджа Красноярского края.

1.2. Цель и задачи проекта
Выделите основную цель PR-проекта, и четко сформулируйте задачи информационной кампании.

Цель и задачи должны соответствовать заявленной тематике проектной работы. 
Желательно, чтобы цель была глубокой и глобальной. Задачи же должны включать в себя конкретные показатели, поддающиеся измерению, для последующей оценки эффективности. 
1.3. Концепция имиджа Красноярского края
Охарактеризуйте базовую единую идею, которая ляжет в основу Вашего проекта по формированию имиджа Красноярского края, и будет развиваться в отдельных мероприятиях, предусмотренных проектом.

Опишите параметры имиджа Красноярского края, поддерживающие базовую идею.

Опишите формы и возможности обыгрывания базовой идеи в информационной кампании, социальной рекламе, в отдельных мероприятиях проекта, возможности трансформации и развития базовой идеи.

Представьте варианты развития концепции на краевом, федеральном и международном уровне. Выделите основные направления работы с внутренней и внешней целевыми аудиториями, углы подачи информации..
1.4. Что предлагается сделать в ходе проекта
Основные этапы реализации проекта (опишите подробно, на какие основные этапы можно подразделить деятельность по проекту; что конкретно предлагается сделать в ходе реализации проекта на каждом из этапов, какие методы и средства PR планируется задействовать на каждом из этапов, какого рода и сколько мероприятий запланировано провести, укажите, насколько они целесообразны, как они способствуют решению задач проекта и каким образом они связаны с ключевой идеей проекта). В проекте настоятельно рекомендуется уделить большее внимание именно методам и средствам PR.
Описание отдельных мероприятий (Подробно распишите идею и сценарный план каждого мероприятия: на кого оно рассчитано (целевая аудитория), временной формат мероприятия, предполагаемое место проведения, состав участников, примерное содержание речей выступающих и всех сопутствующих PR - материалов, а также любую другую информацию, описывающую эти мероприятия).
Описание каналов коммуникации (определите эффективные каналы коммуникации для выделенной целевой аудитории, какие каналы коммуникации планируется задействовать на каждом из этапов, углы подачи информации, ключевые сообщения PR-кампании)

1.5. Ожидаемые результаты проекта

Опишите ожидаемые результаты проекта на краевом, федеральном и международном уровнях. 
1.6.  Оценка рисков и угроз

Выделите и оцените риски, которые могут возникнуть при реализации проекта.

Предложите варианты атикризисных PR –мероприятий по преодолению существующих рисков и  угроз.
1.7. Механизм оценки результатов

Укажите, каким образом вы будете оценивать эффективность проекта, на основе каких информационных материалов будут делаться выводы о достижении цели и решении поставленных задач по проекту в целом, а также по каждому этапу проекта в отдельности.
1.8. Дальнейшее развитие проекта

Как Вы видите развитие проекта после того, как все запланированные мероприятия будут завершены? Опишите возможности для продолжения/развития проекта.
3. БЮДЖЕТ ПРОЕКТА
НАЧИНАЯ С ОТДЕЛЬНОГО  ЛИСТА (В ВИДЕ ТАБЛИЦ)

В бюджет включаются те статьи расходов, которые требуются по проекту на подготовку PR-материалов, организацию PR-мероприятий, сувенирную и полиграфическую продукцию и т.п.
Бюджет должен соответствовать реальной рыночной ситуации.
4. ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ МАТЕРИАЛЫ
Дополнительные материалы разрабатываются в зависимости от специфики проекта (программы и сценарии мероприятий, программы семинаров, конференций, круглых столов или других мероприятий; список приглашенных или критерии отбора участников; PR-материалы и публикации по проекту, печатная продукция, медиа-план и пр.).
5. ТИПИЧНЫЕ ОШИБКИ В РАБОТАХ, ПРЕДСТАВЛЯЕМЫХ НА КОНКУРС
Из опыта работы экспертной комиссии прошлых конкурсов
1. Недостаточная аналитическая проработка сложившейся ситуации, и, как следствие, отсутствие базы для проектной деятельности.

Авторы не владеют информацией о сложившемся имидже Красноярского края; не знают о деятельности управлений и ведомств, к полномочиям которых относится деятельность по формированию имиджа края; не владеют информацией о реализуемых проектах, действующих программах, проводимых акциях. В связи с этим многие авторы в качестве проектных разработок предлагают уже реализуемые идеи, проекты и программы.
2. В проектах отсутствует ключевая (базовая) идея, вокруг которой должна выстраиваться PR-кампания по формированию имиджа.
3. Для достижения поставленной цели не используются PR - технологии как таковые

4. Не проработан вопрос выделения целевых аудиторий для отдельных мероприятий и шагов, слабо проработаны эффективные информационные каналы.
5. Нет детальной проработки проекта, идеи излагаются не ясно и слишком обобщенно.
6. В описании проектов используются непроверенные и необоснованные факты.
7. Несоответствие используемого механизма (технологий, средств) поставленной цели.
8. Отсутствует детально проработанный бюджет, соответствующий реалиям рыночной ситуации.
9. Отсутствует адекватная оценка рисков и  угроз, не проработан механизм анти-кризисного реагирования.
10. Несоответствие проектов реальности.
Рекомендуется принять во внимание ошибки участников предыдущих Конкурсов, чтобы избежать их при написании своей проектной работы.
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