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ПОЛОЖЕНИЕ

о межрегиональном конкурсе социальной рекламы 

антинаркотической направленности 

«Наш формат»

1. Общие положения

1.1. Межрегиональный конкурс социальной рекламы антинаркотической направленности «Наш формат» (далее Конкурс) проводится Управлением ФСКН России по Красноярскому краю и молодёжным Правительством дублёров Красноярского края в рамках межрегионального проекта «Енисейский меридиан без наркотиков».
1.2. Настоящее Положение определяет порядок и регламент проведения Конкурса.
1.3. В настоящем Положении используются следующие термины и понятия:

Антинаркотическая пропаганда
 – пропаганда здорового образа жизни, в том числе физической культуры и спорта, направленная на формирование в обществе негативного отношения к наркомании.

Здоровье – состояние полного физического, социального и душевного благополучия, характеризующееся отсутствием болезненных проявлений и физических дефектов. Состоит из пяти аспектов: физический, эмоциональный, интеллектуальный, социальный, личностный и духовный.

Здоровый образ жизни – такой образ жизни (поведение, деятельность), который объективно и субъективно способствует сохранению и укреплению  здоровья.
Макет – модель, предварительный образец творческой работы, дающий представление о ее художественном решении, цветовых соотношениях, композиции, смысловом содержании.
Молодежь – социально-демографическая группа, переживающая период становления социальной и психофизиологической зрелости, адаптации к исполнению социальных ролей взрослых, возрастной диапазон которой определяют от 15 до 30 лет.

Пропаганда здорового образа жизни – распространение сведений о способах, методах сохранения различных аспектов здоровья и профилактики различных болезней (касающихся не только физического аспекта).

Психоактивные вещества (ПАВ) - химические соединения естественного или синтетического происхождения, которые при попадании в организм могут изменить психическое состояние человека и вызвать болезненную психическую и физическую зависимость (никотин, алкоголь, наркотические средства, некоторые медицинские препараты,  летучие токсические вещества).

Социальная реклама – рекламные сообщения, содержащие популяризацию ведущих общественных ценностей, привлекающие внимание общества к социально значимым проблемам, способствующие формированию общественного мнения по какой-либо проблеме, имеющей социальную значимость. 

Целевая аудитория (целевая группа) – группа людей, объединенная общими демографическими характеристиками и культурными вкусами, на которую рассчитывают создатели социальной рекламы и на которую направляют свою деятельность. т.е. получатели рекламного обращения.

2. Цели и задачи

2.1. Цель конкурса – привлечение творческой молодёжи к антинаркотической пропаганде, популяризация в обществе здоровых нравственных ценностей и социальных отношений, негативного отношения к наркомании и недопустимости употребления наркотиков.

2.2. Задачи конкурса:

· привлечение творческих коллективов и креативных групп для участия в Конкурсе;

· организация работы экспертного совета и отбор лучших конкурсных работ;

· организация и проведение публичной презентации лучших творческих работ участников Конкурса;

· размещение лучших работ на рекламных носителях, телевизионных каналах, сети Интернет Красноярского края, Республики Хакасия и Республики Тыва.

3. Участники конкурса

3.1. К участию в Конкурсе приглашаются молодые люди от 14 до 29 лет, проживающие в Красноярском крае, Республике Хакасия и Республике Тыва.

3.2. Принимаются работы от авторов и коллективов авторов (с указанием руководителя творческой группы как контактного лица), а также средств массовой информации,  или иных юридических лиц.
4. Номинации Конкурса

4.1. Межрегиональный конкурс социальной рекламы антинаркотической направленности проводится по 3 номинациям:

· «Макет наружной рекламы»;

· «Видеоролик»;

· «Видеобанер».
5. Требования к конкурсным работам

5.1. На Конкурс принимаются работы, созданные на территории Красноярского края, Республики Хакасия и Республики Тыва, за последние 12 месяцев.

5.2. Материалы, представленные на конкурс социальной рекламы не должны противоречить законодательству Российской Федерации, в том числе закону Российской Федерации «О наркотических средствах и психотропных веществах», закону Российской Федерации «О средствах массовой информации» и закону Российской Федерации «О рекламе».

5.3. При создании творческих работ участникам Конкурса рекомендуется придерживаться следующих профилактических направлений:

· формирование представлений о здоровых жизненных ценностях, стратегиях здорового поведения;
· популяризация позитивных лидеров, 
· формирование норм ответственного поведения, пропаганда образцов поведения, соответствующих правовым нормам, нормам морали, нравственности и гражданского общества;
· предъявление негативных психологических, физиологических, социальных последствий немедицинского употребления ПАВ;

· демонстрация норм межличностных отношений между сверстниками, внутри семьи, между разными возрастными группами.
5.4. При создании творческих работ участникам Конкурса рекомендуется ориентироваться на следующие целевые аудитории первичной профилактики:

· молодые люди от 15 до 30 лет (учащиеся общеобразовательных школ, учреждений начального и среднего профессионального образования, студенты ВУЗов, молодые специалисты), которые ранее не имели опыта употребления ПАВ или имели пробы без продолжения; 

· дети и подростки до 15 лет;

· молодые люди (в т.ч. вышеуказанные категории), дети и подростки до 15 лет, находящиеся в неблагоприятных семейных или социальных условиях, либо в окружении которых есть люди, употребляющие наркотики; 

· окружение несовершеннолетних и молодых людей (родители, педагоги);

· люди, принимающие решения в сфере борьбы с немедицинским употреблением ПАВ (власть, бизнес).
5.5. При определении победителей Конкурса  учитываются:

· соответствие работы требованиям настоящего Положения (работы, не соответствующие требованиям настоящего Положения, экспертной комиссией рассматриваться не будут);

· понятность и недвусмысленность авторского послания (ключевой мысли, которую хотят донести до целевой аудитории);

· соответствие рекламного послания особенностям и информационным потребностям целевой аудитории;
· отсутствие в работе приемов и образов наркогенного характера, прямо или косвенно пропагандирующих немедицинское употребление ПАВ, в т.ч. демонстрация наркотических средств, способов и процесса употребления;

· характер художественно-выразительных средств, использованных в конкурсной работе; 

· оригинальность исполнения.

В работах приветствуется здоровое чувство юмора и творческий подход.

5.6. Требования к содержанию работ по номинациям:

В номинации «Макет наружной рекламы» работа должна представлять собой макет рекламного плаката, который может быть использован для размещения на печатной продукции (плакат, буклет, календарь), наружной рекламе (баннер, уличный щит на зданиях или обочинах дороги, оформление городского транспорта). 

Макет должен быть изготовлен в электронном виде в форматах ppt, jpeg, jpg или png, содержать лаконичный запоминающийся текст (слоган) и визуальный образ. 
При создании работы могут использоваться различные художественные способы выражения: рисунок, фотография, коллаж и др. При необходимости авторы могут приложить к макету свой текстовый комментарий.
В номинации «Видеоролик» работа должна представлять собой видеоролик со звуковой дорожкой, который может быть использован для размещения на каналах телевидения, в сети интернет, на видеомониторах в образовательных учреждениях и торговых комплексах. 
Хронометраж ролика должен составлять от 5 до 30 секунд. К конкурсным работам необходимо приложить используемые кодеки. Работы могут быть изготовлены с использованием видеоматериалов, анимации, элементов компьютерных игр, фотографий, рисунков и др.
В номинации «Видеобанер» работа должна представлять собой видеоролик без звуковой дорожки, который может быть использован для размещения на уличных видеомониторах, электронных банерах, в сети интернет.
Хронометраж ролика должен составлять от 5 до 30 секунд. К конкурсным работам необходимо приложить используемые кодеки. Работы могут быть изготовлены с использованием видеоматериалов, анимации, элементов компьютерных игр, фотографий, рисунков и др.
5.7. Требования к оформлению конкурсных работ:

· На каждую работу оформляется отдельная конкурсная Заявка (форму заявки см. в Приложении 1), которая является титульным листом конкурсной работы. Если автор представляет на конкурс несколько работ, конкурсная заявка оформляется на каждую работу отдельно.

· Каждая работа предъявляется в оргкомитет в электронном виде и отдельным файлом. Название файла должно соответствовать названию работы в конкурсной заявке.

· Видеоматериалы должны иметь необходимые кодеки.
· При использовании в работе рисунков, фотографий, аудио- и видеоматериалов  указывается их автор, исполнитель, имеющиеся выходные данные (источники).

· К работам прилагается письменное согласие за подписью правообладателя(ей) на размещение конкурсной работы на рекламных носителях, показ по телевидению, в том числе в рамках передач, посвященных конкурсу, фрагментов, конкурсных материалов и отдельных сюжетов (прилагается к Заявке).
5.8. Все работы с приложенной Заявкой представляются в оргкомитет Конкурса в электронном виде одним из предложенных путей:

· по электронной почте format_fskn@mail.ru; 
· по адресу Оргкомитета Конкурса: 660049, г. Красноярск, пр. Мира, 84.
5.9. Работы, не соответствующие требованиям настоящего Положения, экспертной комиссией не рассматриваются.

6. Порядок и сроки проведения конкурсных мероприятий
6.1. Конкурсные мероприятия проводятся в следующие сроки:

· первая декада октября 2011 г. - объявление Конкурса, информирование потенциальных участников;

· до 20 ноября 2011 г. - прием конкурсных работ; 

· ноябрь 2011 г. - экспертиза и предварительный отбор конкурсных работ;

· декабрь 2011 г. - организация и проведение публичной презентации конкурсных работ, прошедших предварительный отбор, определение и награждение победителей (о конкретных  датах и месте проведения презентации участникам сообщат  дополнительно).
6.2. По результатам Конкурса лучшие работы (с указанием автора идеи) будут положены в основу информационно-пропагандистских материалов по профилактике употребления ПАВ для населения Красноярского края.

6.3. Победители Конкурса поощряются ценными призами.
6.4. Все авторы (авторские группы) получат свидетельства об участии в Конкурсе. Отдельно будут отмечены творческие группы, принявшие активное участие в Конкурсе.

6.5. Материалы, присланные на Конкурс, не возвращаются и не рецензируются.

7. Экспертная комиссия Конкурса

7.1. В состав экспертной комиссии Конкурса входят лица, имеющие признанный авторитет в сфере, соответствующей тематике Конкурса. 

7.2. Экспертная комиссия оценивает работы, заявленные на Конкурс, рекомендует лучшие работы для создания на их основе информационно-пропагандистских материалов по профилактике употребления ПАВ для населения Красноярского края.

8. Оргкомитет Конкурса

8.1. Организацию и проведение Конкурса координируют управление Федеральной службы Российской Федерации по контролю за оборотом наркотиков по Красноярскому краю и молодёжное Правительство дублёров Красноярского края.
8.2. Контактная информация для обращений:

· контактное лицо в Управлении ФСКН России по Красноярскому краю: Рубан Ольга Владимировна – 

 телефон: (391) 267-83-03;

 адрес: г. Красноярск, пр. Мира, 84;
 электронная почта: format_fskn@mail.ru; 
· контактное лицо в молодёжном Правительстве дублёров Красноярского края: Сафонцев Иван Петрович – 

 телефон: (391) 2-811-833
 адрес: г. Красноярск, о. Отдыха, 6, оф. 3-15;

 электронная почта: safoncev@malprav24.ru 
Приложение 1

ФОРМА ЗАЯВКИ
на участие в конкурсе социальной рекламы 

антинаркотической направленности 

 «Наш формат»
Данная форма является титульным листом к конкурсной работе.

Пожалуйста, заполните все строки.

	ФИО автора (авторов)


	

	ФИО руководителя творческой группы (если есть)
	

	Наименование учреждения

	

	Адрес учреждения с почтовым индексом
	

	Контактные телефоны с кодом города
	

	Адрес электронной почты


	

	Номинация Конкурса

	

	Название работы

	

	Целевая аудитория (для кого, по-вашему, предназначена ваша работа)
	

	Авторы согласны на использование своей конкурсной работы в производстве информационно-пропагандистских материалов по профилактике употребления психоактивных веществ, а также на размещение работы (фрагментов работы) на рекламных носителях и в СМИ, в том числе в материалах, посвященных Конкурсу.

	Дата заполнения заявки (дд/мм/гг)


	


ВНИМАНИЕ! 

Заявки принимаются не позднее 20 ноября 2011 г. 
В течение 3 рабочих дней с момента получения заявителю высылается уведомление о приеме заявки (на указанный в заявке электронный адрес). 

Тел. для справок (391) 267-83-03; 281-18-33
� №3-ФЗ «О наркотических средствах и психотропных веществах».






