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Положение о конкурсе видео- и графических работ
SibREC «Проект: Люди в черном».
1. Общие положения: 

1.1. Конкурс видео и графических работ SibREC представляет собой смотр творческих проектов, выполненных в различных формах и на различные темы, указанные в данном положении.
1.2.  Общая цель Конкурса – дать возможность студентам ВУЗов, учащимся школ и представителям иных молодежных формирований продемонстрировать свои профессиональные навыки и творческий потенциал в области видео-, фото- и графического искусства, тем самым приняв участие в социальной, культурной и экономической сферах жизни общества.
2. Цели Конкурса SibREC:
2.1.  Выявление творческого и профессионального потенциала участников конкурса в области видео-, фото- и графических работ.

2.2. Развитие профессиональных навыков и творческих способностей участников.

2.3. Предоставить возможность авторам почувствовать свою значимость в решении актуальных проблем современного общества.
3. В Конкурсе SibREC объявлены следующие номинации: 
3.1. «Социальный видеоролик».
При помощи социального рекламного видеоролика, участникам предлагается отразить проблемы современного общества и необходимость искать пути их решения.
3.2.  «Коммерческий вирусный видеоролик».
В этой номинации вы можете попробовать себя в качестве специалиста по рекламе и снять ролик, представляющий публике новый продукт или услугу. Главное правило – продукт или услуга должны быть выдуманными и не должны иметь никаких  сходств с реально существующими брендами. Формат ролика – вирусный, т.е. он  не предназначен для демонстрации на телевидении или в общественных местах и распространяется только посредством сети Интернет (через социальные сети, блоги и т.д).
3.3.  «Игровое кино».
Постановочный короткометражный фильм в любом жанре (музыкальный видеоклип, короткометражный фильм, анимационный фильм). Также, неотъемлемой частью данной работы (короткометражное кино, анимация) должен стать постер (афиша), это будет учитываться при оценке работы, и афиша фильма автоматически примет участие в еще одной номинации Конкурса – «Киноафиша».
3.4. «Печатная социальная реклама»

При помощи фото и графических работ, участникам предлагается отразить проблемы современного общества и необходимость искать пути их решения. Формат работы зависит от идеи автора: наружная реклама, реклама в журнале, Интернет-баннер, др. (формат работы указать в заявке).
3.5. «Коммерческая печатная реклама»

Используя компьютерную графику, фотографию создать рекламу придуманного участниками продукта или услуги по всем правилам: изображение, название, слоган. Продукт или услуга не должны иметь сходства с реальными брендами. Формат рекламы на ваше усмотрение: баннер, растяжка, постер, интернет-баннер и др.
3.6. «Киноафиша»  

В этой номинации участникам необходимо придумать фильм и оформить к нему афишу, при этом наличие отснятого фильма не требуется. 

Участники, подавшие заявку в номинацию «Игровое кино» и оформившие афишу к своему фильму участвуют в номинации «Киноафиша» автоматически.
3.7. «Поехали!»

Номинация года(см п.4.3.)*. “В связи с 50-летием первого полета человека в космос, 2011 год указом Президента РФ объявлен Годом космонавтики”, - в этой номинации участникам предлагается отразить взаимодействие человечества с космосом: интерес, познание, освоение и др. Форма и жанр работы свободные (указать в заявке). 
3.8. «Мирный атом»

Особая номинация(см п.4.3.)*. “Какой он, мирный атом? Каким видишь его ты?..”, - в этой номинации участники демонстрируют в своих работах положительный образ атомной энергетики, как неотъемлемого элемента современной жизни и будущего. Форма и жанр работы свободные (указать в заявке).
3.9. «Кейс от партнера конкурса»

Специальная номинация. В этой номинации участникам предоставляется «техническое задание» (см. приложения 1,2,3) от партнеров Конкурса. По итогам работы участники награждаются специальными призами от партнеров. 

Условия выполнения работы, ее формат, выявления победителей и определения их количества в рамках кейса остается за партнером Конкурса. 

4. Регламент Конкурса SibREC.
4.1. Одна работа не может занять более одной основной номинации. (п.3.1 – п.3.7.)
4.2. Временные ограничения для видеосюжетов Конкурса:

• «Социальный видеоролик» и «Коммерческий вирусный видеоролик» - до 60сек.

• «Игровое кино» - не более 7мин. включая титры

- короткометражный фильм

- музыкальный видеоклип

- анимация
4.3. Технические требования к номинации «Кейс от партнера» указаны в приложениях.

4.4. Жюри Конкурса, состоящее из практикующих специалистов в сфере кино, театра, теле- и радиовещания, дизайна, PR и рекламы, путем обсуждений и голосования, определяет победителей в восьми номинациях:
• «Социальный видеоролик»
• «Коммерческий вирусный видеоролик»

• «Игровое кино»
• «Печатная социальная реклама»
• «Коммерческая печатная реклама»

• «Киноафиша»
• «Поехали!»

• «Мирный атом».
4.5. Партнеры Конкурса выступят в качестве жюри при оценке работ, представленных в секции:
• «Кейс от партнера конкурса»
4.6. Оценка работ осуществляется по следующим критериям:

• Соответствие заявленной тематике

• Техничность
• Художественность

• Актуальность темы
• Оригинальность исполнения и подачи
• Наличие четко сформулированной идеи
• Профессионализм

5. Права и обязанности Организаторов и участников Конкурса SibREC.

5.1. В Конкурсе могут принимать участие школьники и студенты всех учебных заведений РФ, независимо от получаемой специальности, а также представители иных молодежных формирований.
5.2. К участию допускаются как индивидуальные участники, так и команды (количество участников в команде не ограничено). 
5.3.  Количество работ, предоставленных отдельным участником или командой,  не ограничено.
5.4.  Участникам разрешено подавать заявки более, чем в одну номинацию.

5.5.  Участники имеют право предоставлять работы, ранее участвовавшие в конкурсах, но не получившие призовых мест (указать название и формат конкурса в заявке).
5.6.  Каждая работа должна соответствовать выбранной категории.

5.7.  Переданная работа  дает Организаторам право на использование работы по своему усмотрению в рамках Конкурса.
5.8. Переданные на Конкурс работы не возвращается.
5.9. Оргкомитет Конкурса имеет право не допускать к оценке жюри работы, не соответствующие этическим, моральным и правовым требованиям.
5.10. Оргкомитет Конкурса оставляет за собой право о неразглашении имен победителей до дня официального подведения итогов Конкурса.
5.11. Запрещено присылать на Конкурс работы, автором которых не является участник. К работе допускаются только собственные работы участников.

5.12. При создании постеров (афиш) запрещено использование фотографий, коллажей и рисунков, автором которых не является участник.

5.13. Факт подачи работ на Конкурс означает согласие с вышеперечисленными правилами.
5.14. Для музыкального видеоклипа, короткометражного и анимационного фильмов в номинации «Игровое кино» обязательно указание в титрах автора стихов, музыки и имени исполнителя (названия группы) композиции, которую участник использует для создания своей работы.
6. Технические требования Конкурса SibREC.  

6.1. Все работы принимаются только на цифровых носителях (CD, DVD, Flash-накопители).
6.2. Видео необходимо предоставлять оргкомитету в двух вариантах:
• Цифровое видео, не сжатое видеокодеками (High-Quality – Высокое качество).
• Цифровое видео, сжатое видеокодеком DivX 5.XX.
• Разрешение видео не должно превышать 768х576.
• Звук видеороликов должен быть сжат в формат MP3.
6.3. Макеты графических работ необходимо предоставлять в следующей форме:

• Формат файлов – TIFF, CDR, AI, JPG.

• Цветовая система CMYK.

• Шрифты переведены в кривые. 
• Размер графического изображения должен учитывать вашу идею (наружная реклама, реклама в журнале, Интернет-баннер, др.).

• Разрешение 300 dpi. 
6.4. Внимание! На цифровых носителях должны быть наклейки с указанием имени и координат участника. Цифровые носители не возвращаются (CD, DVD, Flash – накопители).
6.5. Работы от иногородних участников принимаются посылками через Почту России.

7. Подведение итогов конкурса SibREC «Проект: Люди в черном».

7.1. Подведение итогов конкурса состоится в мае 2011 года в рамках IX Всероссийского студенческого фестиваля "Неделя PR и Рекламы на Енисее 2011".
7.2. По итогам Конкурса участники награждаются дипломами и памятными призами.
7.3. Работы и заявки на участие принимаются до 20 апреля 2011 года. 
 
8. Контактная информация: 

• Электронный ящик: sib-rec@yandex.ru
• Контактные лица: 

Вадим Брылев: +7 963 181 5545

Елизавета Кацюк: +7 983 158 9606

            • Адрес:

г. Красноярск, 660014

            Государственное образовательное учреждение 

высшего профессионального образования

«Сибирский государственный

аэрокосмический университет

имени академика М. Ф. Решетнева»

(СибГАУ)

Гуманитарный факультет, кафедра рекламы и культурологии

просп. им. газеты «Красноярский рабочий», 31

Приложение 1

Кейс от компании «Билайн».
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Вариант 1. «Реклама Мобильного Интернета "Билайн"» не более 120сек.

Задача: создание вирусного видеоролика 

Основная цель: пробудить интерес к мобильному Интернету

Основная мысль: пользоваться мобильным Интернетом удобно, выгодно и модно.

Задачи участников: 

- Создать имидж доступного Интернета от «Билайн» в телефоне. 

- Обязательно использование фирменного стиля (логотип, цвета) «Билайн»

Участники могут осветить следующие подтемы (проблемы): 

- многие не знают, как пользоваться мобильным Интернетом и «опасаются» его.

- в сознании людей Мобильный Интернет – дорого, а это не так 

- многие не знают о возможностях "Билайн": бесплатных сервисах, нулевых зонах в социальных сетях 

- современные люди пользуются мобильным Интернетом. 

Вариант 2. «Интернет в доме! Один день в роли монтажника Интернета «Билайн» не более 120сек. 

Задача: создание вирусного видеоролика 

Основная цель: показать качество монтажа, насколько монтаж влияет на скорость и качество Интернета и неповторимый образ монтажника отобразить.

Основная мысль: Домашний Интернет от «Билайн» самый лучший! 

Задачи участников: 

- Создать имидж качественного, скоростного домашнего Интернета от «Билайн». 

- Обязательно использование фирменного стиля (логотип, цвета) «Билайн» 

Участники могут осветить следующие подтемы (проблемы): 

- самое большое кол-во абонентов проводного Интернета у Билайн; 

- проводной Интернет от Билайн самый быстрый и надежный; 

- проводным Интернетом удобно пользоваться дома и на работе! 

Важно: при необходимости "Билайн" окажет содействие в съемках "реального подключения" домашнего Интернета и обеспечением необходимого для этого оборудования и спецформы.

Приложение 2

Кейс от агентства маркетинговых и PR-коммуникаций «Focus Group»
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Вариант 1. Имиджевый ролик «День PR-менеджера в агентстве Focus Group» не более 7мин.

Задача: создание вирусного видеоролика

Основная мысль: профессия пиар-менеджера очень значима в современном обществе, ее выбирают самые талантливые молодые люди и девушки, ежедневно эти люди решают СТОЛЬКО задач и ТАК КРАСИВО.

Задачи участников: 

- Создать имидж профессионального, яркого, харизматичного сотрудника, готового идти на любые подвиги ради своего клиента;

- Сделать видеоролик достоянием молодежной культуры – герой ролика должен стать культовым персонажем.

Вариант 2. Имиджевый ролик «Все в пиаре» не более 7мин.

Задача: создание вирусного ролика

Основная мысль: по аналогии с крылатым выражением «все в ажуре» показать профессию пира-менеджера

Задачи участников:

- Создать имидж профессионального, яркого, харизматичного сотрудника, готового идти на любые подвиги ради своего клиента;

- Сделать видеоролик достоянием молодежной культуры – герой ролика должен стать культовым персонажем

Приложение 3

«Социальная реклама для Федеральной службы судебных приставов». 
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Основная цель: пробудить интерес общественности к проблемам невыплаты долгов (кредитов), алиментов, заработной платы, предупредить об административной ответственности должников с помощью видео- и печатной рекламы. Основная мысль: быть ответственным гражданином своей страны.

Задачи участников:

• Создать положительный имидж служащим ФССП России;

• Обязательно использование фирменного стиля (логотип, цвета) ФССП России (в поисках фирменного стиля обращаться на официальный сайт ФССП России: www.r24.fssprus.ru – в Красноярском крае, www.fssprus.ru)

Рекомендация для участников: работы должны быть максимально серьезными и не должны заключать в себе иллюстрацию насилия, жестокости и излишнего юмора.

Участники могут осветить следующие проблемы:

•Ограничение выезда должника из страны;

•Невыплата алиментов;

•Невыплата долгов, кредитов и заработной платы;

• Невыплата задолженностей за услуги ЖКХ.

Количество работ от одного автора не ограничено.

Победителей в этой номинации может быть больше одного.

По всем возникающим вопросам обращаться к Организаторам конкурса. 

Технические требования такие же, как к номинации «Социальный видеоролик».

