ФЕДЕРАЛЬНОЕ АГЕНТСТВО ПО ОБРАЗОВАНИЮ ГОСУДАРСТВЕННОЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕ УЧРЕЖДЕНИЕ ВЫСШЕГО ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ 

«Иркутский государственный лингвистический университет» 

Факультет социальных наук 

ПОЛОЖЕНИЕ

о Международной межвузовской Олимпиаде

в сфере рекламы, связей с общественностью и журналистики 
«Бубен Байкала»
1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1.1. Организатор Международной межвузовской Олимпиады в сфере рекламы, связей с общественностью и журналистики «Бубен Байкала» ГОУ ВПО Иркутский государственный лингвистический университет объявляет научно-практический форум «Культурное пространство молодежи: традиции, современность и перспективы» и конкурс «Коммуникационный кейс спонсора».
1.2. Положение определяет порядок участия в Олимпиаде, рассмотрения, отбора и рецензирования творческих работ, коммуникационных проектов.
1.3. Тематика коммуникационных проектов научно-практический форум «Культурное пространство молодежи: традиции, современность и перспективы» определяется Положением об Олимпиаде. 

1.4. Тематика Конкурса кейсов определяется спонсорами. Отбор и рецензирование осуществляется спонсорами.
1.5. «Бубен Байкала» является общим символом и высшей наградой участников Олимпиады, торжественное вручение приза осуществляется на официальной церемонии закрытия Олимпиады.

1.6. Оценка деятельности номинируемых участников проводится и утверждается Экспертным Советом международной межвузовской Олимпиады.

1.7. Организационный комитет определяет полномочия и функции международной межвузовской Олимпиады, определяет работу Экспертного Совета, проводит работу со спонсорами, составляет смету, осуществляет расходование бюджета международной межвузовской Олимпиады, включая церемонию награждения.

2. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ

МЕЖДУНАРОДНОЙ МЕЖВУЗОВСКОЙ ОЛИМПИАДЫ  «БУБЕН БАЙКАЛА»

2.1. Цели Международной межвузовской Олимпиады в сфере рекламы, связей с общественностью и журналистики «Бубен Байкала»:
· консолидация молодежи регионов России и зарубежных стран для разработки и реализации, совместных социально-ориентированных проектов,

· укрепление имиджа и повышение статуса приобретаемых профессий.
2.2. Научно-практический форум «Культурное пространство молодежи: традиции, современность и перспективы» в рамках Олимпиады включает:

· Конкурс социальных проектов;

· Научно-практическую конференцию;

· Личное первенство.

2.3. Цели международного научно-практического форума «Культурное пространство молодежи: традиции, современность и перспективы»:

· активизация участия молодежи в творческой и культурной жизни общества;

· укрепление в общественном сознании положительного имиджа молодежи как активной части общества.

2.4. Задачи Международного научно-практического форума Конкурса «Культурное пространство молодежи: традиции, современность и перспективы»:

· вовлечение молодежи в процесс гармонизации социальных отношений;

· создание условий для развития и самореализации потенциала молодежи в профессиональной сфере;
· участие молодежи в становлении и развитии социальных коммуникаций;

· вовлечение студентов, учащихся колледжей и школ к разработке и реализации социальных проектов по актуальным тематикам; 

· генерирование актуальных идей и разработок в области массовых коммуникаций.
3. УСЛОВИЯ УЧАСТИЯ В ОЛИМПИАДЕ
3.1. Для участия в олимпиаде необходимо оформить и направить заявку в оргкомитет Олимпиады. В составе команде не более 5 человек - студентов специальностей «Связи с общественностью», «Реклама», «Журналистика» и других гуманитарных специальностей. Олимпиада проводится в командном и личном зачетах.
Команды, участвующие в Олимпиаде, представляют визитную карточку команды, коммуникационный проект по заданной теме, разрабатывают решения кейсов от спонсоров, участники Олимпиады выступают с докладами на конференции, подготавливают к публикации тезисы докладов и статьи.
3.2. Коммуникационный проект, представленный на Конкурс социальных проектов, должен содержать следующую информацию:

· Название проекта.
· Фамилия, имя, отчество автора(ов).

· Фамилия, имя, отчество руководителя(ов).

· Полное наименование высшего учебного заведения.

· Страна, Республика (область, край, округ), город.

· Координаты для связи (адрес, телефон, факс, e-mail)

· Краткая аннотация работы (1 страница).
· Концепция проекта (обоснование, актуальность, цели, задачи, решение проблемы с поэтапной реализацией проекта, определение коммуникационной и экономической эффективностей)
· Перечень ссылок на использованные источники информации

· Работа может содержать приложение.

Контроль выполнения формальных требований осуществляет Оргкомитет при приеме работы на конкурс. Формальные требования не подлежат оценке.

3.2.1. Коммуникационный проект оценивается Экспертным советом. В состав Экспертного совета входят представители ВУЗа-организатора; партнеры мероприятия в лице представителей СМИ, государственных, общественных и коммерческих структур, обеспечивающих поддержку проекта, специалисты в области информационных технологий и маркетинговых коммуникаций и спонсоры. Экспертный совет избирает председателя. Критерии оценки: 

· Новизна решения социальной проблемы, задачи, проекта определяется степенью оригинальности, необычности, неординарности в решении известной социальной проблемы, выдвинутой как тема Олимпиады. 

· Теоретическое обоснование (Оценивается обоснование актуальности выбора темы, профессионализм постановки социальной проблемы).

· Практическое применение (степени простоты реализации проекта с максимальной эффективностью в различных сферах коммуникационной деятельности при отсутствии самих разработчиков).
· Вовлечение аудитории проекта в коммуникационный процесс (При определении вовлеченности аудитории следует принимать во внимание степень достижения таких результатов проекта, при которых аудитория сама становится активным сторонником проекта и готова нести затраты при отстаивании интересов разработчиков).

· Финансовое обоснование проекта, его бюджет (компетентным жюри (экспертами) учитывается финансовое обоснование коммуникационного проекта, умение авторов оптимизировать затраты при максимальной вовлеченности аудитории);

· Субъективная оценка эксперта (нравится проект эксперту – не нравится абсолютно).

3.2.2. Каждый показатель может находиться на одном из четырех уровней оценки: от 1 до 4 (плохо, удовлетворительно, хорошо, отлично). По общему количеству баллов определяется класс студенческого проекта. 

3.3. Научно-практическая конференция «Культурное пространство молодежи: традиции, современность и перспективы» включает 4 секции: 

· «Инновационные подходы и культурное наследие в средствах массовой информации»;
· «Молодежь в формировании рекламных трендов в современном маркетинге»;

· «Modern Issues in PR» (доклады на иностранных языках);
· «Культурное пространство молодежи: традиции, современность и перспективы глазами школьников». Защита социальных проектов учащимися колледжей и школ.
3.4. К началу работы научно-практического форума «Культурное пространство молодежи: традиции, современность и перспективы» будет издан сборник материалов Олимпиады. К публикации принимаются тезисы докладов и статьи преподавателей ВУЗов, колледжей, учителей средних общеобразовательных учреждений, специалистов, работающих в области рекламы, связей с общественностью и журналистики, студентов  до 15 ноября 2010 г. 
Оргкомитет оставляет за собой право отклонить публикацию представленных материалов.
Требования к оформлению тезисов см. в приложении 2. 
3.5. Личное первенство предполагает электронное тестирование по специальностям «Связи с общественностью», «Реклама», «Журналистика». Команда может выдвинуть не более двух представителей для участия в тестировании по каждой специальности.
3.6. Конкурс «Коммуникационный кейс спонсора» предполагает решение, кейсов от конкретных компаний – спонсоров. Задания будут предложены заранее, до 15 ноября 2010 г. (задания будут высланы на указанные в заявке электронные адреса в качестве подтверждения регистрации заявки участников и продублированы на сайте ГОУ ВПО ИГЛУ).
Решение кейса будет оцениваться представителями компаний – спонсоров по следующим критериям: 
· степень соответствия предложенных решений специфике кейса, 
· креативность предлагаемых решений, 
· легкость реализации проекта,

· возможность оценки экономической и коммуникационной эффективности. 
Решения кейсов представляются в Оргкомитет в письменном виде до 23 ноября 2010 г. по адресу: RISO2006@yandex.ru. Одна команда может решать несколько коммуникационных кейсов.

Итоги конкурса «Коммуникационный кейс спонсора» будут объявлены на торжественной церемонии закрытия II Международной межвузовской Олимпиады в сфере рекламы, связей с общественностью и журналистики «Бубен Байкала» 26 ноября 2010 г.

4. СРОКИ И ПОРЯДОК ПРОВЕДЕНИЯ ОЛИМПИАДЫ
4.1. Сроки проведения Олимпиады 25-26 ноября 2010 г.

4.2. Заявка на участие в Олимпиаде принимается Оргкомитетом до 10 ноября 2010 г. (Образец заявки см. в приложении 1).
4.3. Проезд и проживание членов команд осуществляется за счет собственных средств участников. Размещение и проживание в студенческом общежитии ГОУ ВПО ИГЛУ.
4.4. Встреча участников организуется принимающей стороной.
4.5. Победители конкурса награждаются на торжественной церемонии закрытия международной межвузовской Олимпиады в сфере рекламы, связей с общественностью и журналистики «Бубен Байкала».

5. КОНТАКТНЫЕ ДАННЫЕ

Организационный комитет Международной межвузовской Олимпиады в сфере рекламы, связей с общественностью и журналистики «Бубен Байкала»
Председатель оргкомитета 
зав.кафедрой «Рекламы и связей с общественностью» 

Наконечных Валентина Николаевна

Контактное лицо: 
Римлянд Ирина Юрьевна
г. Иркутск, ул. Ленина, 8, корпус Б, ауд. 108. ИГЛУ.

телефон: (3952) 20-03-61,  (3952) 24-29-52 (доп. 158), 

e-mail: RISO2006@yandex.ru, www.islu.ru.

Приложение №1
Заявка на участие в Олимпиаде
	Ответьте, пожалуйста, на наши вопросы:

	Сведения об участниках:

	Фамилия

Имя

Отчество, 
контактная информация (Телефон, E-mail)
	

	Университет/организация
	

	Специальность, курс
	

	Сведения о руководителе команды
	

	Должность, звание
	

	Телефон, факс
	

	E-mail
	

	Укажите, в каких мероприятиях Олимпиады Вы хотите принять участие: 

	Презентация социальных проектов научно-практического форума  «Культурное пространство молодежи: традиции, современность и перспективы»
	

	Конкурс «Коммуникационный кейс спонсора»


	

	Научно-практическая конференция
	с выступлением (указать ФИО)
	без выступления

(указать ФИО)

	Секция «Инновационные подходы в СМК»
	
	

	Секция «Рекламные тренды в современном маркетинге»

	
	

	Секция «Eng» (доклады на иностранных языках, указать язык выступления)
	
	

	Секция «Культурное пространство молодежи: традиции, современность и перспективы глазами школьников». Защита социальных проектов. (для учащихся колледжей и школ) 
	
	

	Личное первенство (не более двух участников)

	(указать ФИО)

	Публикации в сборник материалов Олимпиады 

	(указать ФИО)

	Укажите также потребность в гостинице (приблизительная стоимость проживания  руб. в сутки)
	(указать ФИО)

	 Порядок регистрации:

	· Заполнить заявку в одном экземпляре
· Отправить заявку в оргкомитет Олимпиады

· Получить от Оргкомитета подтверждение принятия заявки

	Заявку необходимо выслать по электронному адресу RISO2006@yandex.ru  не позднее 10 ноября 2010 г.
Подготовленные для публикации в Сборнике материалов Олимпиады тезисы и статьи необходимо выслать по электронному адресу RISO2006@yandex.ru  не позднее 15 ноября 2010 г.

	Заявки на проживание отправлять на RISO2006@yandex.ru


Контактное лицо: 

зав.кафедрой «Рекламы и связей с общественностью» 

Наконечных Валентина Николаевна

г. Иркутск, ул. Ленина, 8, корпус Б, ауд. 108. ИГЛУ.

телефон: (3952) 20-03-61,  (3952) 24-29-52 (доп. 158), 

e-mail: RISO2006@yandex.ru,
Приложение № 2 

Требования к тезисам 

Тезисы докладов и статьи в Сборник материалов Олимпиады принимаются до 15 ноября 2010 г. 
Представленные авторами материалы не возвращаются.
Текст тезисов доклада объемом не более 4-х страниц формата А4 (книжная ориентация) в виде файла doc для Word 2003 (шрифт Times New Roman, 16 кегль, межстрочный интервал – 1,5, абзацный отступ – 1,25, выравнивание – по ширине, поля со всех сторон – 2,5 см, перенос слов – автоматический, ссылки на литературу в конце тезисов в соответствии с требованиями ГОСТ 7.1 - 2003).  

При оформлении тезисов доклада следует придерживаться следующей схемы расположения текста:

Фамилия И.О.

Название вуза

Название доклада

Тезисы доклада
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