Организатор фестиваля

ЮЖНО  -  РОССИЙСКИЙ  ГУМАНИТАРНЫЙ  ИНСТИТУТ (г.РОСТОВ-НА-ДОНУ)/
13 мая  2011г.

12 СТУДЕНЧЕСКИЙ ФЕСТИВАЛЬ СОЦИАЛЬНОЙ ВИДЕОРЕКЛАМЫ 


“ ИСКАТЕЛЬ” («МИСТРАЛЬ»).
       ЦЕЛЬ ФЕСТИВАЛЯ – создание условий для реализации творческого потенциала молодого поколения рекламистов и дизайнеров. В условиях конкурса у студентов появляется реальная возможность реализовать полученные в процессе учебы знания в творческие работы и продемонстрировать свою гражданскую позицию.

       В  2011 году Южно-Российский  Гуманитарный институт уже в двенадцатый раз собирает всех тех, кому не безразлична социальная тематика. Фестиваль стал крупным событием не только для тех, кто живет и работает в  нашем городе, но и для всего Южного региона  нашей страны: в нем участвуют делегации из ВУЗов Волгограда, Астрахани, Майкопа, Пятигорска, Краснодара, Сочи и др.  Темы студенческих работ посвящены актуальным проблемам нашего общества: борьбе с наркоманией, пьянством, разжиганием межнациональной вражды, не желанию жить по законам нравственности; они призывают к творчеству, добру и совершенствованию личности, утверждая здоровый образ жизни. Неоднократно многие студенческие ролики занимали призовые места на Московском международном фестивале социальной видеорекламы. 

     Поиски себя в творчестве, профессии, в жизни, наконец! «Поиск и креатив!» - вот девиз нашего фестиваля.

     Данное мероприятие становится определенным событием нашего города,

на которое собираются деятели многих государственных и коммерческих структур, решающих социальные проблемы, представители СМИ, а так же приглашаются представители администрации Ростовской области и ЮФО.       

      Кроме конкурсного участия на  фестивале предполагаются  мастер-классы, семинары, выставки дизайнерских работ, а так же  зрелищное фестивальное шоу и культурная программа.

                                        ПОЛОЖЕНИЕ  ПО  ФЕСТИВАЛЮ

Номинации фестиваля:

  1.Социальная видеореклама.  

  2.Рекламная пародия.
  3.Музыкальный видеофильм социальной тематики (музыкальный клип).
  4.«Дизайнерский фьюжн» (дизайнерские видеозарисовки социальной тематики).

  5. Социальный плакат.
Участники фестиваля

    Молодые, начинающие рекламисты, студенты  ВУЗов, проходящие обучение по спец-ям: реклама, дизайн, менеджмент, маркетинг, связи с общественностью. А также студенты смежных специальностей.

Жюри

      Представляемые работы оцениваются общим жюри фестиваля, состоящим

из представителей работников социальной сферы,  СМИ, специалистов в области рекламы и дизайна.  

Основной критерий оценки работ

     Реклама позитивной общественной идеи и оригинальность ее исполнения.

Общие правила участия в конкурсе

      Подготовка и предоставление работ в оргкомитет фестиваля может производиться по личной инициативе студентов, а также по планам в рамках курсовых и дипломных работ.

      Количество работ представленных на участие в фестивале от одного студента не ограничивается.

      Авторы могут предоставить свои работы без личного присутствия.

      Работы на конкурс могут быть отправлены по почте, автобусным, или

Ж\Д транспортом не позднее 30 апреля.  

Технические требования к работам:

Видеоролики социальной рекламы. Длительность до 60 сек. В формате Стандарт  DVD PAL (частота кадров-25; размер кадра 720x576) 

Музыкальный видеоклип.  Длительность от 3до 5мин. В формате Стандарт

DVD PAL (частота кадров -25; размер кадра 720х576)

Социальный плакат.     На конкурс предоставляются плакаты в натуральную величину, не менее 75x50см.(электронная версия в формате JPR, разрешение 2500х1800).
Адрес: 344082, г. Ростов-на-Дону, ул. Красноармейская, 108.

Тел.:  (863)2674194 (секретарь ректора);

           моб. 89185401084 (худ.рук. фестиваля).

           Моб.89034302835 (гл. менеджер фестиваля).

E-Mail:.urgi@urgi.info, jen.olhov@gmail.com (институт);

E-Mail: gmi1989@mail.ru
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12 студенческий фестиваль социальной видеорекламы

«ИКАТЕЛЬ» («МИСТРАЛЬ»).
                                ЗАЯВКА на участие в номинации

                                          (нужное подчеркнуть)

Социальная видеореклама; рекламная пародия; музыкальный видеофильм,   

«дизайнерский фьюжн», социальный плакат.                           

 Название работы---------------------------------------------------------------------
 Лицо представившее работу на конкурс

   Ф.И.О.---------------------------------------------------------------------------------
   ВУЗ------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

            (полное название: ВУЗ, факультет, курс.)

   Контактный телефон, e- mail----------------------------------------------------------

ВНИМАНИЕ!  Заявка должна быть заполнена разборчиво, на каждую работу отдельно!

                                                            Дата подачи заявки    ------------------------

                                                                                               --------------------------
                                                             Подпись-----------------------------------------
